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Reaal & Theke

Hallo, ich hitte gerne ein Bienenvolk!

Im Schwabisch-Frankischen Wald hat sich Markus Schwarz einen Traum erfiillt: Er ist seit sechs
Jahren Imker in Vollzeit und lebt mit seiner Familie, seinen Bienen und seiner Direktvermarktung
im Einklang mit Natur und Jahreszeiten.

Markus Schwarz war lange in der IT-Bran-
che tatig. Heute ist er Vollzeit-Imker.

titig, hat schnell den Karriereweg
beschritten und immer in grofien
Unternehmen in Fithrungspositionen
gearbeitet. Markus Schwarz war das, was
man als beruflich sehr erfolgreich be-
zeichnen wiirde. Der Nachteil: Er war viel
unterwegs, hat die Tage haufig von mor-
gens bis abends in geschlossenen Riu-
men bei Meetings verbracht oder im Zug
oder Flugzeug gesessen. Das war es, was
der 47-Jahrige, der auf einem landwirt-
schaftlichen Nebenerwerbsbetrieb in
Hessen aufgewachsen ist, nicht mehr
wollte. ,,Ich habe nachgerechnet und fest-
gestellt, dass ich die Hilfte meines Be-
rufslebens so verbracht hatte, berichtet
Markus Schwarz riickblickend. ,Und
dass ich die andere Hilfte etwas anderes
machen mochte.” Und so traf er mit sei-
ner Familie eine Entscheidung, kaufte ein
Haus mit ausreichend Betriebsfliche in
Wiistenrot und machte sich als Voll-
zeit-Imker selbststandig.
Ganz so einfach war es natiirlich nicht.
Schon einige Jahre zuvor hatte Markus

E r war in der IT-Branche im Vertrieb

Vor sechs Jahren zog Markus Schwarz mit seiner Familie nach Wiistenrot. Hier befinden
sich nun Haus, Betrieb und Hofladen an einem Standort.

Schwarz die Bienen als Ausgleich fiir
seinen stressigen Beruf entdeckt. ,Ein
alterer Kollege hatte mir immer von sei-
nen Bienen vorgeschwirmt. Irgend-
wann habe ich ihn besucht und von dem
Honig probiert, der mich einfach umge-
hauen hat, erzihlt er. ,Und so bin ich zu
den Bienen gekommen. Obwohl ich sie
bis dahin eigentlich nicht mal als richti-
ge Tiere angesehen habe.”

Eingelesen und eingekauft

Er kaufte sich Biicher zum Thema und
rief bei einem Zuchtverband an. ,,Hallo,
mein Name ist Markus Schwarz und ich
hitte gerne ein Bienenvolk.“ Mit diesen
Worten begann die Geschichte des Im-
kers Markus Schwarz. Schnell stockte er
auf 5 Volker auf, dann auf 10, irgend-
wann auf 100. Er vermarktete nebenher
den Honig und auch Bienenvolker. Bis
er sich dazu entschloss, seinen bisheri-
gen Beruf an den Nagel zu hingen und
Imker zu werden.

»Der Schritt hin zur Vollzeit-Imkerei
war gar nicht mehr so grof3, sagt Mar-
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kus Schwarz. ,Wir mussten das Ganze
nur noch professionalisieren.“ Dazu ge-
horte zunichst die Wahl eines neuen
Standorts, an den die Familie ziehen
wollte und der auf dem Spatzenhof in
Wiistenrot gefunden wurde. Denn fiir
den Imker war klar, dass er nicht in ei-
nem ,normalen Haus“ wohnen und ei-
nen separaten Betriebsstandort betrei-
ben wollte. ,,Ich wollte nicht immer alles
hin- und herraumen, sagt er. ,,Die Zeit
habe ich auch einfach nicht. Deshalb
sollte alles nah beisammen sein.“ Am
jetzigen Wohnort hat er alles zusammen
neu errichtet: Haus, Halle, Hofladen.
Und es schliefit sich ein riesiger Garten-
bereich an, in dem einzelne Bienenvél-
ker stehen. Insgesamt hat er auf iiber
250 Volker aufgestockt.

Beliebter Honig

Der Standort liegt abseits, nur wenige
Hauser gehoren zu der Ansiedlung
rund um den Spatzenhof. Und den-
noch laufen Hofladen wie auch Online-
shop und weitere Vermarktung mehr
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Repal & Theke

Fiir Pflegeprodukte und Wachstiicher ist
Nicole Schwarz zustindig.

als zufriedenstellend. ,Wobei®, gibt
Markus Schwarz zu, ,das mit dem
Hofladen ist und war so eine Sache.”
Zunichst hatte die Familie ein Ver-
kaufsregal im Eingangsbereich des
Hauses stehen. Verkauf fand statt, wenn
die Kunden klingelten und jemand zu
Hause war. Das war fiir viele Kunden
unbefriedigend, denn hatten sie einen
weiten Weg auf sich genommen und
standen vor verschlossener Tiir,
schreckte das eher ab. Der Wunsch
nach Offnungszeiten kam auf, die Mar-
kus Schwarz auch einfiihrte. Allerdings
rechneten sich diese nicht — auch wenn
der Laden nur einmal pro Woche drei
Stunden auf hatte. ,,Ich sa8 oft rum und
habe mit manchmal nur zwei Kunden
einfach nicht wirtschaftlich gearbeitet*,
sagt der Imker. Die Losung war einfach:
Er richtete einen Raum in der Produk-
tionshalle ein, stellte hier seine Ver-
kaufsregale auf. Wihrend der Off-
nungszeiten donnerstags von 16 bis
19 Uhr und inzwischen auch jeden ers-
ten Samstag im Monat von 9 bis 12 Uhr
geht er seiner Arbeit nach und steht,
sobald Kunden zum Einkaufen kom-
men, fiir diese bereit.

Propolis und Bliitenpollen

Dadurch dass er auch sein Sortiment
erweitert hat, kommen inzwischen auch
mehr Kunden in den Laden. Zum Sorti-
ment gehoren neben acht verschiedenen

38 HOF direkt 3/2019

Im Imker-Hofladen haben die Kunden die Méglichkeit, das gesamte Honigsortiment zu
probieren. Acht verschiedene Honigsorten plus Mischprodukte gibt es hier.

Markus Schwarz hat sein Sortiment um
zahlreiche Produkte erweitert, so zum
Beispiel um Honig-Wein.

Honigsorten (Akazien-, Streuobstwie-
sen-, Tausendbliiten-, Linden-, Som-
mer-, Wald-, Tannen- und Kastanienho-
nig) auch Mischprodukte (Honig-Senf,
Schoko-Nuss-Honig, Honig mit Man-
del, Aronie, Zimt sowie Kurkuma-Ing-
wer). Auflerdem produziert Markus
Schwarz Likér, Wein, Propolis (Bienen-
harz) und Bliitenpollen. Seine Frau ist
unter anderem fiir die Lippenpflegestif-
te, Bienen-Wachstiicher und Seifen zu-
standig. ,Mit der Erweiterung des Sorti-
ments geben wir den Kunden einen
Mehrwert, zu uns zu fahren, sagt Mar-
kus Schwarz. ,Viele kommen tatsichlich

Spatzenhof

Betriebsleiter: Markus Schwarz (47)
mit seiner Frau Nicole Schwarz (47)
und den beiden erwachsenen Kin-
dern

Lage: Wiistenrot, zwischen Heil-
bronn und Schwibisch Hall (Ba-
den-Wiirttemberg)

Betrieb: liber 250 Bienenvélker,
eigene Imkerei, Hofladen
Vermarktung: Hofladen, Online-
shop, Wiederverkiufer
Offnungszeiten: donnerstags von
16 bis 19 Uhr, jeden ersten Samstag
im Monat von 9 bis 12 Uhr
Internet: www.honigmanufaktur-
spatzenhof.de

aus 30 oder 40 km Entfernung und ma-
chen dann beim Einkauf den Korb voll.

Aktuell vermarktet der Spatzenhof
50 % der Produkte tiber Bioliden und
Wiederverkdufer, 25 % iiber den eige-
nen Hofladen und 25 % iiber den On-
lineshop. Ein grofler Teil des Geschifts
lduft in der Vorweihnachtszeit, wenn
z. B. Handwerksunternehmen grofie
Chargen fiir Kunden oder Mitarbeiter
bestellen. Markte besucht der Imker
eher selten, nur ganz spezielle, wie bei-
spielsweise einen Markt des ortlichen
Streuobstwiesenvereins. Mit diesem
arbeitet er zusammen, hat Bienenvol-



In seiner Halle lagert der Imker die zahlrei-
chen Kasten und gereinigten Waben. Im
Winter findet hier die Hauptarbeit statt.

ker auf deren Wiesen stehen. Ahnlich
praktiziert es Markus Schwarz auch
mit verschiedenen Landwirten, auf de-
ren Flichen er ebenfalls Bienenvélker
stehen hat.

Ein wichtiges Standbein der Ver-
marktung ist der Onlineshop des Spat-
zenhofes. Diesen betreibt Markus
Schwarz fast von Anfang an. Allerdings
hat er auch hier nachgebessert: ,,Zu An-
fang habe ich die Gléser einfach in Kar-
tons verpackt, die wir gerade so rum-
stehen hatten. Das Ergebnis: Ich war
standig am Ausfiillen und Basteln. In-
zwischen haben wir eigens produzierte
Versandkartons, in die unsere Gliser
perfekt hineinpassen.“ Nur wenn Fla-
schen verschickt werden sollen, wird es
schwierig. Da der Absatz hier nicht all-
zu hoch ist, lohnt sich die Produktion
eigener Versandkartons noch nicht.
Auf den Glisern ist kein Pfand, der
Aufwand der Reinigung wire fiir die
Imkerei zu hoch, deshalb kommen kei-
ne Gliser von den Kunden zuriick.

Der Onlineshop ist das, was Markus
Schwarz als Erstes am Morgen beschif-
tigt - und auch zuletzt am Abend.
»Abends drucke ich die Bestellungen
aus, unser Onlineshop konfiguriert die-
se so, dass ich direkt die Rechnung in der

Propolis wird auch als Stopfwachs
oder Bienenharz bezeichnet. Propolis
ist eine von der Biene hergestellte
harzartige Masse, die als Naturheil-
mittel eingesetzt wird und deren An-
wendungsgebiet sich tiber simtliche
von Bakterien, Viren und Pilzen aus-
gelosten Beschwerden erstreckt. Pro-
polis wird eingenommen oder aufge-
tragen. Da es sich um ein starkes
Produkt handelt, gilt bei der Dosie-
rung entsprechende Vorsicht. Markus
Schwarz erntet die Gitter und friert

Propolis und Bliitenpollen

diese ein. Dann wird das Propolis
durch Reiben zwischen den Hianden
gewonnen.

Bliitenpollen werden wegen der posi-
tiven Wirkung auf die menschliche
Gesundheit geschitzt. Sie sind eine
reiche Quelle an natiirlichen Vitami-
nen, Mineralien, Proteinen und Ami-
nosauren, Enzymen und Co-Enzy-
men. Auf dem Spatzenhof werden die
Pollen taglich geerntet und dann
ebenfalls nach einer Tiefkiithlphase
gereinigt und aufgearbeitet.

Taglich erntet Markus Schwarz Bliitenpol-
len. Diese werden eingefroren und dann
gereinigt und aufgearbeitet.

Hand habe. Dann erstelle ich einen Ver-
sandschein. Morgens ist mein erster
Weg immer direkt in die Halle zum Pa-
cken der Pakete, die ich dann vor 9 Uhr
zum Paketshop bringe.”

Von Mehrwert iiberzeugen

Obwohl er selbst IT-ler ist, hat er fiir
seine Homepage und den Onlineshop
eine Werbeagentur beauftragt. Denn vor
allem die Gestaltung mit Fotos und Pro-
duktbeschreibungen wollte er so profes-
sionell wie maoglich. Uberhaupt legt er
grofien Wert auf die Auflenwirkung. ,Wir
arbeiten werbetechnisch viel mit sozialen
Medien und mit uns als Personen’, sagt
Markus Schwarz. ,Wir sind Bioland-zer-
tifiziert, produzieren hochwertige Pro-
dukte. Fiir diese muss ich einen entspre-
chenden Preis verlangen. Diesen muss

Das Logo des Spatzenhofs hat eine Werbe-
agentur entworfen. Dieses ziert die eigens
kreierten Versandkartons.

ich den Kunden auch vermitteln, ihnen
den Mehrwert nahelegen und mit mei-
nem Produkt und mir als Imker tiberzeu-
gen.“ Nur so sind die Kunden gewillt, fiir
das Glas Honig zwischen 3,90 € (160 g)
und 6,60 € (340 g) zu bezahlen.

Und wie sieht das Arbeitsjahr eines
Imkers aus? Vielfiltig und abhingig von
Jahreszeit und Witterung, sagt Markus
Schwarz. Ab Mirz geht es bei den Bie-
nen los: wochentliche Kontrolle der St6-
cke. Zwischen Ende Mai und Ende Juli
steht die Ernte und das Honigschleu-
dern an, danach die Fiitterung und die
Bekdmpfung der Varroamilbe. Ab Ende
September ist die Arbeit am Tier been-
det, dafiir steht die Vermarktung dann
im Vordergrund. Markus Schwarz ge-
fllt es, sein eigener Herr zu sein, beson-
ders aber die Arbeit im Einklang mit der

Natur. Anja Rose
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» Arktischer Honig ist eine besonde-

.COm | re Spezialitit aus Finnland. Wie
Imker im hohen Norden arbeiten,

lesen Sie online in ,,Honig vom Polar-

kreis‘. www.hofdirekt.com — Archiv.
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